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Inledning

Hej!

Jag vill tacka dig for att du tar dig tid att lasa den har boken.

Jag ska gora mitt basta for att den ska vara vard din tid.

Den har boken visar dig hur du kan anvanda copywriting online till att:

e Oka din konvertering

e Séanka dina annonseringskostnader

e Fa dina texter att delas vidare av dina ldasare
e Fa inldnkar frén andra siter

| denna bok kommer jag inte att i detalj ga igenom hur man skriver
copy eller steg for steg ga igenom exempelvis rubriksattning, inledande
stycke med mera.

Jag kommer att ta upp det till viss del men om du vill l&ra dig grunderna
| copywriting rekommenderar jag dig att ladda ner min forra bok i
amnet.

Den heter “Copywriting - Din guide till copywriting” och finns att ladda
ner gratis i PDF-format via denna lank:
http://varldensbastacontent.se/copywriting-din-guide-till-copywriting-

mikael-hogling/



http://varldensbastacontent.se/copywriting-din-guide-till-copywriting-mikael-hogling/

Mikael Hbgling



SEO-copy

Nar man talar om SEO-copy far manga en kansla av att det handlar om
hur man tekniskt bygger upp en text.

Att man tittar pa saker som:

e Var skall nyckelordet finnas?
e Vilken nyckelordsdensitet ar den optimala?
e Maste nyckelordet sta forst i rubriken (Title)?

Ovanstaende fragestallningar hor till SEO och anledningen till att man
arbetar med ovanstaende fragor ar att man vill hamna hogt upp i
sokresultatlistan pa sina nyckelord nar potentiella kunder googlar.

For syns man inte finns man inte och ingen vill hamna pa sidan tva i
Googles sokresultatlista.

Detta innebar att dessa fragor ar viktiga men vi ska inte prata om SEO
utan om SEO-copywriting, och all copywriting handlar om att skriva till
och fér manniskor.

Vad ska vi da anvanda SEO-copy till?
Vi ska anvanda det till att gora foljande saker:

e Ranka hogre i Googles sokresultatlista

e Fa ditt content att spridas (folk ska dela ditt content med andra i
sitt natverk)

e Fainlankar fran andra siter

Tre tunga argument till att anvédnda sig av SEO-copy, eller hur?



Att ranka hoégre i Googles sékresultatlista

For att kunna anpassa vart content (innehall) pa siten ur ett SEO-
copyperspektiv maste vi forst (trots att vi primart skriver for manniskor)
forsta hur Googles sékmotor fungerar.

En s6kmotor gor i princip tre saker:

Den “spindlar” din site.

Sokmotorn har program som soker igenom din site efter information
som den laser (dessa program kallas for spindlar).

Nar spindeln hittar en lank pa din sida féljer den lanken vidare och
laser vad som star dar.

Nar du har en utlank pa din site (en lank till en annan site pa natet)
foljer den den lanken vidare och pa sa satt skapar programmet ett “nat”
av siter.

Den indexerar din site.

Sékmotorn gor mer &n att bara lasa informationen pa din site.
Den indexerar aven din site och dess innehall i gigantiska databaser.

Den gor detta for att kunna anvanda information nar en person soker
efter ndgot via sokmotorn.

Den rankar din site.

Sokmotorn gor en bedémning om vad din site handlar om och darmed



pa vilka sokordsfraser din site ska dyka upp pa.

Den bedomer ocksa innehallet pa din sites relevans for
sokordsfraserna och har din site content med hog relevans hamnar du
hogt upp i sokresultatlistan.

Exakt hur den gor detta ar dock en valbevarad hemlighet.

Med andra ord ar sokmotorn viktig, nastan lika viktig som dina
(manskliga) lasare.

Om de inte hittar till din site kommer de inte lasa det som star dar.

Har ar det dock viktigt att komma ihag att du skriver forst och framst for
maéanniskor inte fér s6kmotorer.

Sokmotorn &r ett verktyg som gor det mojligt for ménniskor att hitta till
din site.

Detta innebar att sékmotorn ar viktig pa sa satt att du maste ha den i
atanke nar du skriver.

Men, aterigen, du skriver inte fér sékmotorer du skriver for ménniskor.

For ldnge sedan i en galax langt borta (fér 10-20 ar sedan) var
sokmotorerna inte speciellt bra pa att forsta innehall.

Det var pa den tiden ganska latt att “lura” sékmotorerna genom att
anvanda sig av olika trick.

Exempel pa detta kunde vara:

o Korvstoppning av nyckelord (repetition av nyckelord)
e Kopta inlankar fran andra siter (eller lankar via lankfarmar)

Gor du det idag kommer Googles algoritm “Penguin” att straffa dig med
lagre rankning och kan till och med ta bort dig helt fran



sOkresultatlistan.

Tidigare kunde man ocksa komma undan med féljande saker pa sin
site:

Tunt med innehall pa siten
Duplicerat innehall (kopierat innehall)
Lagkvalitativt innehall

Brist pa auktoritet/trovardighet

Om din site idag lider av dessa brister kommer Googles algoritm
“Panda” att straffa dig med lagre rankning.

Googles sokmotor ar idag mycket battre pa att forsta innehall och
vardera innehallet pa en site.

Sokmotorn ar dock inte “intelligent” pa det sattet som vi ar, dess
forstaelse ar fortfarande begransad.

Det innebér att du behéver “forklara” vad ditt innehall handlar om pa ett
sétt som sékmotorn forstar.

Ett annat ord for denna forklaring ar SEO.

SEO ar med andra ord att skriva och strukturera en site och dess
innehall sa att sokmotorn forstar den.

SEO-copy a andra sidan handlar om att skriva, och strukturera, en text
sa att manniskor forstar den.

Du behover alltsa ha koll pa hur man gor bada sakerna samtidigt.

Du kanske tycker att det later komplicerat?
| sa fall har jag goda nyheter.

Det ar inte alls s& svart som det verkar!



Google vill namligen samma sak som du.
(Forutsatt att du vill det bésta for dina lasare/kunder)

Google (och férhoppningsvis aven du) vill ge lasaren relevant och
vardefull information.

Om du skriver content (innehall) med utgangspunkten att du vill hjalpa
lasaren att I6sa sitt problem har du redan kommit en bra bit pa vagen.

Google vill inget hellre an att visa upp relevanta siter for dig nar du
soker efter nagot (det ar karnan i deras affarsidé).

Om det du skriver &r vardefullt och relevant for din malgrupp (gallande
det de soker efter) vill Google visa upp din site i sokresultatlistan.

Den site som Google anser vara mest relevant for det deras kund
soker efter hamnar pa forstaplatsen i sokresultatlistan.

Du kan da gora en av tva saker for att hamna hogt upp i
sokresultatlistan.

Du kan antingen forsoka “lura” Google att det du skriver ar relevant och
kanske lyckas du faktiskt géra det nagorlunda bra.

Men, du lurar inte lasarna, de ser om det du skriver ar relevant fér dem
eller inte.

Det andra (och battre) sattet &r att lagga ner tid pa att faktiskt skriva
nagot som hjalper lasaren att l6sa sitt problem.

En sadan text (forutsatt att du aven skrivit en rubrik som fangar
lasarens intresse) ar inte bara lasvard den ar ocksa vard att dela.

Om du skriver content som ar lasvart for dina kunder och som ger dem
vardefull information kommer &ven Google att tycka att det du skriver
ar relevant.



Hur kommer da det sig?

Jo, om det du skriver ar relevant och intressant for dina lasare kommer
de att spendera mycket tid pa din site vilket indikerar att det du skriver
ar av hog kvalité. Google gillar h6g kvalite.

Om det du skriver ar relevant och intressant for dina lasare kommer de
att dela ditt content med andra i sitt sociala natverk.

Om det du skriver ar relevant och intressant kommer andra siter att
l&nka till det du skriver vilket ger dig inlankar vilket i sin tur ar en
indikator pa att det du skriver ar av hog kvalité.

Och Google gillar som bekant hégkvalitativt innehall.

Karnan i all framgangsrik content ar kvalité och det finns tyvérr inga
genvagar (atminstone inga som jag kanner till).

Om det du skriver ar intressant och relevant for dina lasare kommer det
du skriver att sprida sig online som ringar pa vattnet.

Google kommer att snappa upp detta pa olika satt och darmed anse att
din site ar vard att hamna hogt upp i sbkresultatlistan.

S4, vill du lyckas med att:

e Ranka hogre i Googles sokresultatlista

e Fa ditt content att spridas (folk delar ditt content med andra i sitt
natverk)

e Fainlankar frAn andra siter

D& maste du skriva texter som ar relevanta och intressanta att lasa for
din malgrupp.

Du behéver satta dig in i hur din malgrupp ser pa saker och ting deras
problem och hur du kan hjalpa dem att |6sa dessa problem.

Ditt fokus maste vara pa lasaren, stall dig alltid fragan “hur blir lasaren
hjélpt av det jag skriver just nu™?



Nu nar vi gatt igenom varfér vi ska anvanda SEO-copy ar dags att vi
tittar pa hur vi kan arbeta med SEO-copy.

Vi borjar med RO (reader optimization).



RO - Reader Optimization

SEO-anpassning av texter ar vanligt forekommande idag, man tittar pa
nyckelord, nyckelordsdensitet, synonymer med mera (vilket givetvis ar
viktigt).

Att RO-anpassa texter ar tyvarr lite mindre vanligt (dock fortfarande
valdigt viktigt).

Vad ar da RO (Reader Optimization)?
Det ar allt som gor en text lattare att lasa.

En lang text utan luft mellan styckena samt langa meningar ar nagot de
flesta tycker &r jobbigt att lasa, vilken innebar att det som skrivs pa det
viset inte blir last av speciellt manga, det i sig skapar ett problem da du
givetvis vill att sa manga som mojligt ska ta del av, och lasa, det du
skriver. Du ska med andra ord inte skriva pa det siittet jag gor just
nu, det ar jobbigt och svart att lasa och det &r dessutom latt att tappa
bort sig.



Styckeindelning

Korta stycken ar lattare att lasa an langa stycken.

Det innebar att stycken som ar 4-5 meningar bor (om mgjligt) brytas
ner till 2-3 meningar per stycke.

Samma sak galler fér meningar.

Langa meningar ar jobbiga att lasa och det ar latt att tappa bort sig.

Forsok darfor alltid att korta ner langa meningar samt korta ner langa
stycken.

Jag kunde ha skrivit samma sak som jag gjorde ovan utan
styckeindelning, det hade da sett ut sa har:

Korta stycken é&r lattare att lasa &n langa stycken.

Detta innebér att stycken som &r 4-5 meningar langa bér (om mdjligt)
brytas ner till 2-3 meningar per stycke.

Samma sak géller fér meningar.
Langa meningar &r jobbiga att lasa och det &r latt att tappa bort sig.

Forsok dérfor alltid att korta ner langa meningar samt korta ner langa
stycken.

Inte lika lattlast langre, eller hur?

Langa meningar &r inte roligare att lasa an langa stycken.
Forsok darfor alltid att korta ner en lang mening.

Har ar ett exempel pa en lang mening och hur du kan korta ner den:

En lang mening &r jobbig att ta till sig for lasaren och dérfor &r det bra
att korta ner en lang mening till tva meningar nér det &r majligt.



En lang mening &r jobbig att ta till sig for ldsaren.

Darfér &r det bra att korta ner en lang mening till tva meningar nér det
ar magjligt.

Forsok alltid ta bort onddiga ord i en mening.

Detta gér meningen mer:

o Lattforstaelig
e Kortare
e Och darmed lattare att lasa

Ett annat sétt att optimera din text for lasaren ar att anvanda punktlistor
(som jag precis gjorde).

Om du har argument eller fordelar du vill lyfta fram &r punktlistor ett bra
satt.

Har ar fyra argument till varfor punktlistor ar bra:

e Punktlistor ar latta att 6verblicka

e Folk alskar att lasa listor

e Det &r ett bra satt att lyfta fram argument/fordelar pa
e Punktlistor ger ett avbrott fran resten av texten



Underrubriker

Ett annat satt att bryta ner en lang text till hanterbar storlek ar att dela
in texten i underrubriker.

En lang text har ofta flera delar som hanger ihop med varandra.
De delar som hanger ihop kan med férdel laggas under en underrubrik.

Detta bryter upp texten i mindre munsbitar som ar behagligare for
|&saren att konsumera.
Kom ihag.

e Ju langre texten ar som du skrivit desto mer behéver du arbeta
med styckeindelningen.

e Ett stycke bor inte innehalla mer &n 2-3 meningar per stycke.
e En lang mening bor brytas ner till tva eller fler meningar.
e Ta bort ontdiga ord ur dina meningar.

e Anvand listor for att lyfta fram argument/fordelar samt ge lasaren
en valbehovlig paus fran resten av texten.

Slosa inte med kundens tid och kom ihag att kunden har begransat
med tid for dig och att det ar fler an du som skriver saker for att fa
kundens uppmaéarksambhet.



LSI-Keywords

| det har kapitlet ska vi ga igenom féljande:

e Vad LSI-keywords ar for nagot
e Varfor det ar viktigt att anvanda LSI-keywords
e Hur du hittar och anvander LSI-keywords

LSI-keywords &r en av nycklarna till att fa din site att klattra uppat i
Googles s6kresultatlista.



Vad ar LSI-keywords?

“Vad star LS| for” kanske du tanker?
Det star for Latent Semantic Indexing.

Jag vet, det blir inte lattare att forsta vad det ar bara for att man vet vad
det star for.

Men om vi forsoker dversatta det till svenska klarnar forhoppningsvis
bilden nagot.

“Semantiska nyckelord” skulle en sddan oversattning kunna vara.

Semantik handlar om (atminstone gallande LSI-keywords) hur vissa
ord forhaller sig till andra ord.

De flesta vet att “skuta” ar ett annat ord for bat.

Det innebar att skuta och bat &r synonymer (ett annat ord fér samma
sak).

Semantiska nyckelord handlar dock inte (enbart) om synonymer utan
aven om ord som pa nagot satt hanger ihop med ett annat specifikt ord.
Ett exempel:

ltunes och Apple.

ltunes ar inte ett synonym for Apple eller vice versa.
Dock héanger de ihop semantiskt.

Om du laser en text som handlar om Itunes ar sannolikheten valdigt
hog att det ndgonstans i texten ocksa star “Apple”.

Det betyder att Apple och Itunes hanger ihop semantiskt.



Detta innebar att om du anvander ord som “Apple” och “ltunes” i din
text forstar Google att du pratar om foretaget Apple och inte om
“applen”.

Hade du istéllet skrivit ord som “Granny Smith”, “rdda applen”,
“appelpaj” och sa vidare hade Google forstatt att din site handlade om
frukten &apple.

Om du soker efter “ps raster” forstar Google att “ps” star for
Photoshop darfor att “raster” hanger ihop semantiskt med Photoshop:
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Photoshop Csb How to Convert Raster in b
Tutorial: How to Raster Image into Photoshop
create the Dotted Vector in erstellen
Halftone Pattern PhOtOShOp
Effect
Justin Odisho Pixivu crossmediatutorials
YouTube - 7 mars 2012 YouTube - 4 feb. 2018 YouTube - 23 nov. 2012

Rastrera med Bitmapp-laget i Photoshop | Moderskeppet
https://moderskeppet.se/resursirastrera-med-bitmapp-laget-I-photoshop/ =
Men ett [dge som alltid funnits | Photoshop, men som sdllan anvands nu fértiden heter Bitmapp. ...
Far att resultatet ska bli ett raster vdljer du Anvand: Raster.

Raster & vector images in Photoshop - Adobe Help Center
https:/fhelpx_adobe.com/photoshop/key../raster-vector.html » Oversatt den har sidan

22 aug. 2016 - Learn more about using raster and veclor images in Adobe Photoshop.

How to Rasterize a Layer in Photoshop | Chron.com
htips://smallbusiness.chron.com » ... » Open a Bar ¥ Oversatt den har sidan

Rasterizing a Photoshop layer converts a vector layer to pixels. Vector layers create graphics using
lines and curves so they mﬂn their cliril\.r when you ...

Om du istallet skulle soka efter “ps spel” forstar Google att “ps” star for
Playstation pa grund av att “spel” hanger ihop med Playstation
semantiskt:
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Vem ar da den skyldige till att vi idag maste tanka pa LSI-keywords?
Google saklart (standigt detta Google).

Google introducerade algoritmen “Hummingbird” 2013.

Hummingbird skulle gora det lattare for Google att forsta vad en text
verkligen handlade om.



Tidigare hade Googles algoritmer métt keyword density (nyckelordets
frekvens) i en text for att avgora hur relevant texten var for nyckelordet.

Detta satt att mata relevans gjorde i sin tur att manga siter anvande sig
av keyword stuffing och fyllde sina texter med nyckelordet om och om
igen.

Man hade helt enkelt hittat ett satt att “lura” Google pa som gjorde att
man rankade hogre i det organiska sokresultatet.

Hummingbird algoritmen skulle istéallet forsta vilken relevans en text
hade gallande nyckelordet baserat pa LSI-keywords och semantik.

Hummingbird ar alltsa anledningen till att du behover anvanda dig av
LSI-keywords nar du idag skriver en text.

Gor du inte det blir det svart att fa din text att ranka hogt i Googles
sOkresultatlista och syns du inte finns du inte.



Varfor ar det viktigt att anvianda LSI-keywords?

Har ar fem orsaker till varfor du ska anvanda dig av LSI-keywords:
e Det underlattar for Google att forsta vad din text handlar om.

e Du riskerar inte att bli straffad av Google for att du anvander ditt
huvudnyckelord for ofta (keyword stuffing).

e Din text blir lattare och intressantare att lasa nar du inte
upprepar samma ord om och om igen.

e Googles algoritm “Hummingbird” anvander sig av LSI-keywords
for att bedoma vilken relevans din text har gallande nyckelordet.

e Du har storre chans att ranka hogre genom att anvanda dig av
LSI-keywords.

Googles algoritm Penguin straffar idag siter som agnar sig at keyword
stuffing.

Darmed behoéver du anvanda dig av LSI-keywords for att forklara for
Google vad din text handlar om utan att bli straffad.



Sa har hittar du LSI-keywords.

Skriver du bra, och lite langre, content kommer du automatiskt anvanda
dig av LSI-keywords.

Skriver du exempelvis en lite langre text om Volvo V90 kommer du
sakert att anvanda dig av ord som pa ett eller annat satt hanger ihop
med bilar.

Du kanske anvander dig av ord som fordon, bransleférbrukning, motor,
dack och andra ord som semantiskt hanger ihop med order bilar.

Ett annat bra satt att hitta LSI-keywords &r att googla ditt nyckelord.

Langst ner i sokresultatet kommer Google sjalva att presentera
sobkordsfraser de anser hanger ihop med ditt nyckeord.

Om vi googlar “hundmat for aldre hundar” presenterar Google féljande
sokordsresultat:
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Hundmat Billigt Online | Snabb Leverans Till Din Dérr | zooplus.se
[Aonens] www.zooplus sefHundmat «

Hundmat Till Laga Prisar, Fa 10% Nyhundarabatt & Gratis Hamloverana fran 409 ke! Fri frak? hem
frén 489 kr. Snabb hemleverans, Extra laga priser. Populira mérkesfoder.
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En dldre hund har andra behov &n an valp eller hundar | medelaldem. Har hittar du torrfoder som ar
spaciellt anpassada till dldre hundars behov,

Far din hund rétt mat? | Farsk artanpassad hundmat
www.sundhundmat.sel =

Vi anser att hundar mar bast av firsk mat. Kétt fran frigdende djur. Klimatneutral produktion. Fri
veterinarradgivning. Hemleverans till dérren. Typer: Notkott, Lamm, Vildand, Kronhjort.

Hitta din bufik - Farskfoder - Bli aterforssljare - Var produktion - Kéttben och tillskott - Frystorkat

Hundmat av hog kvalitet | Handla online eller i butik
www.granngarden.se/hundfoder =

Vi erbjuder et stort & kvalltativt utbud av hundmat. Handla online & | butlk! 30 Dagar Oppet Kop.
Canin Hundfoder - Robur Hundfoder - Allt fér husdjur - Axess Hundfoder - Hills Hundfoder

9 Rosendalsgatan B, Boras - 033-23 78 50 - Oppet i dag - 09:00-18:00 ~

Sékningar relaterade till hundmat fér dldre hundar

torrfoder aldre hund mat till sldre hund
bra seniorfoder till hund garimal hund tappar vikt
bésta seniorfodret hund seniorfoder liten hund

sonior hundfoder fiberrik hundmat
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Langst ner ser vi vad Google anser vara narliggande soktermer for
“hundmat for aldre hundar”.

Dar star exempelvis "torrfoder for aldre hund”, "bra seniorfoder ftill



hund” med mera.

Dessa forslag ar nagot du kan (och bor) anvanda dig av om du ska
skrivera en text om hundmat for &ldre hundar.

Ett tredje sétt att hitta LSI-keywords &r att anvanda sig av Google
Adwords.

Du kan anvanda dig av verktyget “sokordsplaneraren” och fa férslag pa
ord som hanger ihop med det nyckelordet du vill sikta in dig pa.

Lat oss saga att du séljer antika mobler, och vill hitta LSI-keywords som
hanger ihop med just “antika mobler”, da kan du skriva in det i
“sokordsforslag” och fa foljande resultat:

Gen. stkningar per
|:| Sokord (efter relevans) manad Sodkningar/manad, Konkurrens
genomsn.
D gamla skap 100-1 tn Hog
[] begagnade mobler 1th—-10tn  Hog
[} antikviteter 100-1tn  Léag
[} antik mabler 10-100  Hog
[:’ vintage mébler online 10-100 Hog

Har kan du se pa ett ungefar hur manga sokningar som goérs pa
respektive ord/fras samt hur hég konkurrens det ar pa ordet/frasen.



Sa har anvander du dig av LSI-keywords

Anvand LSI-keywords pa ett naturligt satt i din text istallet for att
anvanda nyckelordet om och om igen.

Det gillar bade dina lasare och Google.

Anvand LSI-keywords i dina bildbeskrivningar (Alt taggar) istallet for att
anvanda nyckelordet.

Google “ser” inte dina bilder, istallet laser Google bildens alt tagg som
beskriver vad bilden handlar om.

Spammar du alla dina bilder med nyckelordet kommer Google att
straffa dig pa samma sétt som om du skulle spamma din text med
nyckelordet.

Anvand LSI-keywords i din meta description tillsammans med
nyckelordet.



Hur du inte ska anvanda dig av LSI-keywords.

Att anvanda sig av LSI-keywords “bara for att” ar fel vag att ga.

Gor du det kommer din text inte vara relevant eller speciellt logisk och
darmed mindre intressant att lasa.

LSI-keywords ska du anvanda nar det passar &mnet du skriver om och
nar du kan anvanda LSI-keywords pa ett naturligt satt i texten.

Kom ihag, du skriver forst och framst for ménniskor, inte for algoritmer.



Long-tail keywords



Vad ar long-tail keywords?

Long-tail keywords ar sokfraser med lagre sokvolym an andra mer
populara sokord/fraser. Detta beror pa att de ar valdigt specifika och

detaljerade.

Long-tail keywords innehaller oftast minst tre ord.



Varfor long-tail keywords ar viktiga.

e Det dr mindre konkurrens och darmed lattare att ranka
hogre pa. “Restaurang” ar antagligen ett nyckelord med hog
konkurrens och darmed ar det ett svart ord att ranka hogt pa.

“Vegansk sushirestaurang i Jonkoping” har garanterat mindre
konkurrens och ar darmed lattare att ranka for.

e Hogre konverteringsgrad. Long-tail keywords ar (oftast) valdigt
specifika och kunder som stker med en valdigt specifik fras
tenderar att vara nara ett kop. De vet redan vad de vill ha men
de maste hitta ett stalle som séljer precis det de vill ha.

e Det ger billigare annonsering. Populara och allménna
nyckelord ar dyra att annonsera pa eftersom konkurrensen ar
hog (da dessa nyckelord har hdg sékvolym). Specifika long-tail
keywords ar det mindre konkurrens pa (da dessa nyckelord har
lag sokvolym) och darmed blir det billigare att annonsera for
dessa nyckelord.

Ett exempel:

Volvo reservdelar
Manga sokningar = Hog konkurrens = Dyr annonsering

Volvo 740 reservdelar

Lite mindre s6kningar = Lite mindre konkurrens = Lite billigare
annonsering

Reservdelar volvo 740 avgasror

Mycket mindre s6kningar = Mycket mindre konkurrens = Mycket
billigare annonsering



Vilken av dessa soOkfraser skulle en kund som ar nara ett kop kunna
tdnkas anvand sig av?

Antagligen "Reservdelar volvo 740 avgasroér’.

Ju mer specifik en sokordsfras ar desto troligare att kunden ar nara ett
kop.

En person som soker efter reservdelar till volvo kan mycket val vara ute
efter att kOpa just reservdelar.

Dock ar denna person antagligen tidigt ute i sin kdpresa och ar
troligtvis i informationsanskaffningsfasen eller i utvarderingsfasen.

Personen i fraga ar mest troligt inte redo att géra ett kop just nu.

En annan person som istéllet sbker efter reservdelar volvo 740
avgasror har mest troligt en volvo 740.

Denna person har sannolikt ocksa ett trasigt avgasror till sin volvo 740
(och darmed ett akut problem som maste losas).

Troligtvis &r denna potentiella kund narmare att genomfora ett kop
jamfort med personen i det fOrra exemplet.

Av detta kan vi dra slutatsen att en long-tail fras som “reservdelar volvo
740 avgasror” ar billigare att annonsera fér an "volvo reservdelar”.
Frasen har sannolikt ocksa hogre konvertering da kunden ar nara ett
kop da denne soker valdigt specifikt och detaljerat (pa grund av sitt
trasiga avgasror).

Frasen har lag sokvolym men i gengald ar de som soker nara ett
kopbeslut.



Nackdelar med long-tail keywords.

Det finns manga varianter pa long-tail keywords.

Ska du annonsera med alla upptankliga long-tail keywords blir det
manga annonser att skapa.

Du maste veta vilka sokfraser din malgrupp anvander sig av vilket
kraver efterforskningar vilket i sin tur tar lang tid.



Adwords-copy

Att annonsera ar som bekant inte gratis, darfor ar det viktigt att
annonseringen ger en avkastning i form av 6kad foérsaljning, forséljning
som Overstiger annonseringskostnaden.

Manga foretag annonserar via Google Adwords for att synas i
sokresultatlistan nar potentiella kunder soker pa specifika sokord.

Gott sa.

Men, manga foretag betalar mer an vad de behover gora for sin
Adwordsannonsering pa grund av undermaliga annonser samt
undermaliga landningssidor.

Google gor som bekant en analys av annonsen och bedémer hur
relevant den ar till sbkordet samt hur relevant landningssidan ar for
sokordet och annonsen.

Denna analys genererar ett sa kallat QS (quality score) som i sin tur
paverkar hur mycket man betalar for att annonsen ska synas.

(Det finns fler parametrar som paverkar priset men i detta kapitel
fokuserar vi pa sjalva utformningen av annonserna).

Detta innebar att en annons vars rubrik och inledande stycke har hog
relevans for sokordet och dar landningssidan har hog relevans for
sokordet blir billigare an en annons (med tillhérande landningssida)
som har lag relevans.

Detta ar ena sidan av myntet (kosthaden fér annonseringen).
Vad handlar da det beryktade myntets andra sida om?

Den handlar om konverteringen (och aven har, kostnader).



Annonstexten

En annonstext som har lag relevans for det som kunden soker efter ar
en annons som ignoreras av kunden = ingen konvertering.

Om kunderna inte ka&nner att annonsen ar relevant for det de soker
efter klickar de helt enkelt inte pa annonsen.

Detta ger i sin tur dyrare annonsering (kostnad) da Google mater hur
manga som klickar pa din annons, detta kallas for click thru rate.

Lag CTR (click thru rate) ger lagre QS (quality score) vilket innebar
hogre annonseringskostnader.

Samma princip som ovan (som sager att en annons med lag relevans
for kundens problem innebéar att kunden ignorerar annonsen) galler for
annonsens landningssida.

Om landningssidan inte ar relevant for det kunderna ar ute efter lamnar
de sidan och da har man betalat (kostnad) for ett klick som inte
genererat nagon forsaljning (konvertering).



Landningssidan

Vad som star pa din landningssida ar ocksa nagot Google tittar pa.

Om det som star dar har lag relevans fér annonstexten samt soékordet
far du betala mer for att annonsera (kostnad).

Detta later kanske sjalvklart, men manga foretag (aven stora sadana)
gor inte relevanta annonser med relevanta landningssidor och betalar
darmed mer pengar for sin annonsering &n vad de borde gora.

En landningssida som inte har hog relevans for det kunden soker efter
ger dessutom en lag konverteringsgrad.



Vad ir da en bra annonstext?

En bra annonstext har kunden som utgangspunkt.

En bra annonstext visar kunden att har finns det en specifik [6sning pa
ditt specifika problem.

Alternativt att har finns det specifik information gallande ditt specifika
problem som du behoéver lasa.

Detta innebéar att en dalig annonstext har féretaget som utgangspunkt
(man vill exempelvis visa hur bra man ar, att man har laga priser, att
man har snabba leveranser osv) och att en dalig annonstext
presenterar en "luddig” 16sning (eller ingen l6sning alls) pa kundens
specifika problem.

Detta later kanske aterigen som sjalvklarheter, men som sagt, det ar
manga foretag som inte skapar annonser med fokus pa kunden och
visar pa en lésning pa kundens specifika problem.

Fraga vilken copywriter som helst och denne kommer att séaga att
rubriken ar den viktigaste delen av en text.

David Ogilvy, som rdknas som en av de stora marknadsforarna och har
kallats for "the father of advertising”, sa en gang:

"On the average, five times as many people read the headline as read
the body copy.

When you have written your headline, you have spent eighty cents out
of your dollar”.

Det enkla faktumet ar att om rubriken inte far kunden att fortsatta lasa
spelar det ingen roll om resten av texten (eller ditt erbjudande) ar
briljant fér kunden har redan slutat lasa.

Om rubriken inte fangar kundens uppmarksamhet kommer kunden inte



att kopa det du erbjuder (for kunden har redan gatt vidare for att lasa
nagot annat).

Rubriksé&ttningen &r med andra ord den viktigaste delen i en text eller
annons.

Ett exempel.
Lat mig ge dig ett exempel pa det jag pratar om.
Tank dig in i féljande situation:

Du har en hund som heter Plutten, Plutten &r din 6gonsten och har
troget varit vid din sida sedan han var en liten valp. Plutten bérjar dock
bli gammal, elva ar for att vara exakt, och du funderar pa det hdar med
kosten.

Kanske behéver en &ldre hund en annan typ av hundmat?

Det &r ju viktigt vad vi manniskor stoppar i oss och det samma géller
kanske &ven fér hundar?

Sagt och gjort, du googlar foljande fras "hundmat fér aldre hundar” och
ser vad internet har att erbjuda.

Overst i sokresultatlistan visas de tvd annonser och den forsta ser ut sa

har:

Billig hundmat | For aldre hundar
www.bosseshundfoder.se/hundmat/aldre_hundar
Handla online | snabba leveranser | Billiga priser | Sdker betalning

Rubriken lyder: Billig hundmat fér aldre hundar

Det inledande stycket lyder: Handla online, snabba leveranser, billiga
priser och séker betalning.

En ganska vanlig typ av annons med andra ord.



Men sager den sa mycket egentligen (alltsd om det du &r ute efter, kom
ihag att du framst var ute efter information géllande Pluttens eventuella
behov av specialkost) eller ar det mest floskler?

Om vi vander pa argumenten i det inledande stycket kan vi bedoma
tyngden/relevansen i det som star dar:

Handla online
Det gar inte att handla online hos bosses hundfoder.

Snabba leveranser
De har langsamma leveranser.

Billiga priser
De har dyra priser.

Séker betalning
De erbjuder endast osédkra betalningsalternativ.

Jag skulle personligen aldrig handla fran en site som har langsamma
leveranser, dyra priser samt osdkra betalningsalternativ.

Skulle du?

Nej, antagligen inte, vilket inneb&r att argumenten &r floskler utan direkt
tyngd eller relevans.

Alla kunder (ndja, de flesta i varje fall) forvantar sig snabba leveranser,
laga (rimliga) priser samt att kunna gora sakra betalningar.

De ar sa kallade “hygienfaktorer”, nagot vi forvantar oss ska galla nar vi
handlar online idag.

Om en site inte erbjuder detta handlar vi nagon annanstans.

Allmanna “férdelar” (hygienfaktorer) som néstan alla siter erbjuder gor
inte att potentiella kunder klickar pa en annons.

Bosses hundfoder forsoker skriva till “alla” och darmed vattnar de ur



budskapet och vander sig i slutandan till ingen.

Desto storre malgrupp du forsoker na ju mer maste du spada ut
budskapet (da det du sager ska passa en stor malgrupp).

Och ju mer urvattnat ditt budskap ar desto mindre chans att det fangar
kundens uppmaéarksambhet.

Néasta annons du laser ser ut pa foljande vis:

3 orsaker till varfor hundmaten ar viktig nar din hund blir aldre
www.hasseshundfoder.se/hundmat/aldrehundar

Nar din hund aldras &r det viktigt med vilket foder den &ter.

[ Har ar 3 saker du maste kénna till |

Oj da!

Tydligen finns det tre viktiga orsaker till varfér hundmaten ar viktig for
Plutten nar han aldras och tydligen har Hasses hundfoder viktig
information gallande detta.

Denna annons "séljer” egentligen ingenting den visar bara pa att det
finns viktig information for dig att lasa gallande din hund om du Klickar
pa annonsen.

Givetvis vill Hasse salja hundfoder till dig (annars skulle han inte
annonsera) men han gor det inte genom att trycka pa dig floskler
gallande snabba frakter och billiga priser utan valjer att forst ge dig
nagonting (information) innan han ens forsoker sélja dig nagonting.

Hasse uppvisar ocksa genom sin annons en god forstaelse for att
kunder ar intresserad av olika saker beroende pa vart de ar i sin
kopresa.

Hasse har darfor gjort olika annonser beroende pa vart kunderna &r i
sin kopresa.

Just denna annons har Hasse gjort for de kunder som ar precis i bérjan
av sin kopresa.



Alltsa kunder som antingen ar omedvetna om att de ens har det har
problemet eller kunder som precis kommit pa att de har ett problem och
nu &r ute efter information géllande en I6sning pa problemet.

Da du, i det har exemplet, just nu ar i bérjan av din képresa (du
funderar pa om Plutten behover en annorlunda kost) fangar antagligen
denna annons din uppmarksamhet.

"Du klappar lite pa Plutten som sitter vid din sida (som han alltid gér,
trofastare hund far man leta efter) medan du laser annonserna’”.

Vilken av dessa annonser skulle du klicka pa?
Kanske bagge tva, men vilken skulle du definitivt klicka pa?

Allt annat lika, vilken annons tror du har hégst CTR (Click thru rate) och
darmed storst chans att konvertera?

Vilken av annonserna har den mest relevanta texten sett till
sokordsfrasen “hundmat for aldre hundar” och darmed hdgre QS
(quality score) vilket innebar lagre annonseringskostnader?

Svaret ar (saklart) Hasses hundfoder.

Jeff Eisenberg har sagt:

"It’'s much easier to double your business by doubling your conversion
rate than by doubling your traffic”.

Jag haller med Jeff Eisenberg i detta men anser att det inte bara ar
lattare att 6ka sin omséttning genom att 6ka konverteringen utan
dessutom billigare att 6ka konverteringen an vad det ar att oka trafiken.

Hur kommer jag da fram till denna slutsats?
Tja, vad behdver du normalt sett gora for att 6ka trafiken till din site?

Du behdver antagligen arbeta med SEO:n pa din site, du behover
definitivt annonsera mera, skapa fler inlagg pa sociala medier, skapa
fler blogginlagg pa siten m.m.



Allt detta kostar tid och pengar.

Om du istéllet kan 6ka trafiken genom att gora effektivare annonser
som dessutom blir billigare har du natt samma mal pa betydligt kortare
tid och dessutom till en lagre annonseringskostnad an vad du initialt
hade.

Hur skapar du da effektiva annonser?

Jo, genom att applicera foljande resonemang pa din annonsering:
Skriv relevanta och specifika rubriktexter for din malgrupp.

Detta 6kar din QS (quality score) samt din CTR (Click thru rate) pa
din s6kordsannonsering.

Vilket i sin tur innebar sankta kostnader och ékad konverteringen
for din s6kordsannonsering.

Hogre CTR + lagre annonseringskostnader = mer trafik for mindre
pengar.

Foretagets tva pengafloden.
Det ena flodet ar intdkter det andra ar kostnader.

Annonsering ar en kostnad och om du kan sanka den kostnaden och
bibehalla intdkterna genererar detta en hogre vinst.

Kan du dessutom sédnka annonseringskostnaderna och 6ka intékterna
(genom hogre trafik) 6kar din vinst (intakter - kostnader) annu mer.



Adwordsannonsens delar

Jag har i detta kapitel anvant mig av termerna “rubrik” samt “inledande
stycke” nér jag pratat om de olika delarna i en Adwordsannons.

Anledningen till detta ar att “rubrik” och “inledande stycke” ar
copywritingtermer.

Bilden nedan visar de korrekta termerna foér de olika delarna i en
Adwordsannons samt de termerna jag anvant inom parentes.

3 orsaker till varfor hundmaten &r viktig nar din hund blir dldre =Z—= Headline (Rubrik)
www.hasseshundfoder.se/hundmat/aldrehundar ====—=URL

Nar din hund &ldras &r det viktigt med vilket foder den ater. =<Z—=Description (Inledande stycke)

[ Har &r 3 saker du maste kanna till ]

Headline (rubrik)

Rubrikens framsta uppgift ar att fanga lasarens uppmarksamhet och
vacka dennes nyfikenhet.

Misslyckas din rubrik med att gora detta kommer du att ha misslyckats
med resten av ditt erbjudande ocksa.

Varfor da?
Darfor att lasaren inte kommer att klicka pa din annons.

Rubriken ar nagot du maste lyckas med!



URL

Google laser hela din annons och URL:en &r en del av annonstexten.
Se darfor till att det som star dar ar relevant for sékordet.

Denna URL éar relevant for sokordsfrasen:
www.hasseshundfoder.se/hundmat/aldre _hundar

Denna URL é&r inte relevant for sokordsfrasen:
www.hasseshundfoder.se/hundmat/123456.html.

Google forstar inte vad “123456.html” betyder.



Description (inledande stycke)

Om din rubrik gjort sitt jobb har du nu fatt lasarens uppmarksamhet.
Nu maste du pa ndgot satt spinna vidare pa det du sagt i din rubrik.

| det har laget har du inte manga sekunder pa dig (max 2-3 sekunder)
att 6vertyga lasaren att klicka pa lanken.

Det inledande stycket (description) ska adressera och vidareutveckla
“|6ftet” som du gjort i rubriken.

Det inledande stycket maste gora detta pa ett sa oemotstandligt satt
som mojligt.

Lat oss gora en liknelse med att fiska:

Rubriken ar det fargglada draget som fangar fiskens uppmarksamhet.
Om draget (rubriken) ar tillrackligt intressant biter fisken.

Det inledande stycket ar kroken som sitter pa draget.
Har du ingen krok pa draget fangar du inga fiskar.

Har du inte ett inledande stycke som far lasaren att klicka far du inga
konverteringar.

Det inledande stycket har en uppgift; att fa lasaren att vilja lasa nasta
del.

Lat oss titta pa annonsen igen och se vad som star dar och varfor det
star som det gor.

3 orsaker till varfér hundmaten &r viktig nar din hund blir dldre==2== Sjffror (ska skrivas som tal
www.hasseshundfoder.seshundmat/aldrehundar % i

Nar din hund aldras ar det viktigt med vilket foder den &ter. inte med bokstaver)

[ Har &r 3 saker du maste kanna till ]



Rent grammatiskt skall siffror mellan ett och tolv skrivas med
bokstaver.

Dock fangar det inte var uppmarksamhet lika bra som nar en siffra
skrivs som ett tal.

Darfor skriver vi siffror som ett tal inte med bokstaver.

Varfor det ar sa vet jag inte (det kanske en psykolog kan svara pa) men
jag vet att det ar sa.

Ga och titta online sa kommer du se méangder med exempel pa detta.



| basta satten att skriva en adwords annons | mEm Q

Allt Bilder ideaor Myheter Shopping Fler Instaliningar Werkiyg

Ungefar 28 100 resultat {0.50 sebunder)

Bing® Advertising | 1,000 SEK Kredit
adveriize bingads microsoft com/Bing-Ads ~

M& miljotals anvandare med Bing Ads. Registrera dig nu! Pay Per-Click annonsering. Miliontals
anvandare. Gratis registrering. Lokal och global réckvidd. Typer: Sokmotorannonser, Remarkefing-
annonser, Mative ads, Mobilannonser, Shoppingannonser.

Linkedin SpOHSOTEd Ads ] Grow Your Business ! Linkedin.com
business.linkedin.com/sponsored-ads ~

Build *Your Brand and Raise Awareness With Targeted Ads on Linkedin. Drive Brand Awareness.
500M+ Member Reach. Promote Content. Types: Sponsored Content, Sponsored InMail, Dynamic
Ads, Display Ads, Text Ads.

Generate Leads - Conversion Tracking - Sponsored Content - Ad Pricing - Our Audience

Vi ar Specialister p4 AdWords | Ingen bindningstid. Hér av dig | brath.se
www brath se/ =

Konsulter med manga ars erfarenhet. Stort engagemang & skraddarsydda l6sningar! Kreativa
Specialister. Riktiga resultat. Inga l3nga bindningstider. Tjanster: Sokmotoroptimering. AdWords,
SEO for E-Handlare.

AdRelevance | Arets e-handel 2014- 2017 | adrelevance se

www adrelevance.sel ~

Arets e-handlare 2014, 2015, 2018 & 2017 viljer oss. Lonsam RO i fokus.

Arets e-handel valjer oss - Vassa kravstillare - Se vara starka kundease - Basta AdWords-Fallstudie

10 smarta tlps for frargangsrik annonsermg med Google Adwords

7 okt. 2015 - Med Google AdWords kan du genom riktade annonser enkelt na ut till nya malgrupper.
Fir att dina anmonser ska ge basta mojliga resuliat finns .

4 feb. 2015 - 8 tips — 53 lyckas du med Adwords-annonsering ._. Har 3r hans bista fips. Ett satt att
fa fler att uppticka ditt foretag &r att kbpa annonseri .

AdWords annonser - sa skriver du riktigt bra texter! - TopVisible
hitpsfhene topvisible sefppecfskiv-bra-adwords-annonser’ ~

14 sep. 2017 - Bra AdWords annonser forstar forvantningarna bakom ett sakord pa Google . nar
du skriver textannonser till Google AdWords 3r att tinka att annonsen . Fundera pa detta, satt
dig och brainstorma, kolla p& min mall ovan och .

Saknas: basta

Du besdkie den hir sidan den 2018-11-05.

AdWords ﬁﬂS far nybﬁl]'are'. Sa sk“.apar du anymma Kampanjer

hitps- /A allrise sefadwords-tips-for-nyborjarel

17 jan. 2018 - D&rfar har jag tagit mig tiden skriva thop enkla Adwords tips som jag sjglv hade
@nskat att ha. .. Dessutom vill du veta om du som nar dina annonseringsmal. ... Matchningstyper &r
ett satt for oss stt berStta for Google vilka sdkord som wi ... t8vlar emot varandra far ait sedan
identifiera dem som siljer in bast.

5 oumbar!iga tlps for dln Google AdWords annonsenng Blllmate

23 juli 2015 - .. du hennes 5 basta tips for hur du lyckas med din Google AdWords annonsering. -
Det finns 2 satt stt optimera annonser for mobila enheter: ... Tank till ndr ni skriver era
annonstexter men framfor alit ska ni skriva annonser ...

Bilden ovan visar ocksa att en del anvander sig av ojamna tal.

Min erfarenhet ar att ojamna tal ofta fungerar béattre &n jamna tal.



Jag vet aterigen inte varfor det fungerar men jag vet att det fungerar.
En teori ar att ett ojamnt tal kdnns mer specifikt an ett jamnt tal.

Just det har med att tal ska vara specifika ar valdigt viktigt.
Exempel:

Over 20 000 personer har laddat ner var e-bok.

21 543 personer har laddat ner var e-bok &an sa lange.

En specifik siffra & mindre luddig an en ungeféarlig siffra och ar darmed
mer trovardig.

Om du ska kdpa en begagnad bil uppskattar du antagligen inte om
saljaren svarar sa har nar du fragar vad den kostar: jaa, cirka 50 000 kr
ungefér.

Siffror ar bra pa att fanga var uppmarksamhet (om de skrivs som tal),
det ska vara en specifik siffra och det b6r om mojligt vara en ojamn
siffra.



Parenteser

Parenteser (i detta exempel hakparenteser) fangar lasarens
uppmarksamhet och leder ofta till hogre CTR (click thru rate).
3 orsaker till varfor hundmaten ar viktig nar din hund blir aldre

www.hasseshundfoder.se/hundmat/aldrehundar

Nar din hund aldras &r det viktigt med vilket foder den &ter.
[ Har &r 3 saker du maste kdnna till | =s==Z====3 Parenteser okar din CTR (click thru rate)

Detta att anvanda parenteser ar definitivt nagot du bor testa i din
annonsering.

Enklaste sattet att se om parenteser 6kar din CTR ar genom att A/B-
testa tva annonser, en med parenteser och en utan parenteser.

Att A/B-testa annonser ar alltid att rekommendera for hur ska du
annars veta vilken annons som bast talar till din malgrupp?



Landing page-copy

Om din annons har gjort sitt jobb klickar lasaren pa den och hamnar pa
din landningssida for annonsen.

Det ar nu du har chansen att konvertera lasaren till en kund.
Och héar misslyckas manga féretag kapitalt...

Det finns manga dodssynder inom e-handel men en av de storsta
(kanske den storsta) ar att lata en annons leda lasaren till din forstasida
pa siten.

Detta misstag ser jag goras om och om igen av bade sma och stora
foretag.

Om en potentiell kund har googlat efter “hundmat for aldre hundar” och
annonsen lovar att “hér finns det hundmat fér aldre hundar” da ska
landningssidan handla om hundmat fér &ldre hundar.

Kunden ska inte sjalv behova klicka sig fram till kategorin “hundmat for
aldre hundar” den kategorin ska du servera kunden direkt.

Pa samma satt som att du endast har ett par sekunder pa dig att
dvertyga en lasare om att klicka pa din annons har nu du endast ett par
sekunder pa dig att 6vertyga lasaren om att sidan lasaren hamnat pa
|0ser dennes problem.

Visar du inte detta direkt sa ar risken valdigt hog att din potentiella kund
klickar pa tillbaka-knappen och sa ar den affaren borta.

En bra landningssida 6kar konverteringen och sanker
annonseringskostnaden.

En bra landningssida dkar konverteringen.



Den 6kar konverteringen eftersom den har relevant och specifik
information gallande det kunden soker efter.

En landningssida som ar relevant och specifik sett till sokordet sanker
aven annonseringskostnaden.

Google tittar namligen aven pa landningssidan for att se hur relevant
den ar sett till sbkordet annonsen ska visas for.

Hog relevans ger ett hogt QS (quality score) och darmed billigare
annonseringskostnad.

Att gbra en bra annons som folk klickar pa &r bara halva arbetet, nésta
halva &r att skapa en bra landningssida.

En bra landningssida har foljande egenskaper:

e Den visar direkt i rubriken att kunden kommit ratt.

e Det inledande stycket forstarker/bekraftar det rubriken sager och
far lasaren att vilja lasa vidare.

e Den viktigaste informationen star hogst upp i den beskrivande
texten, saker av mindre vikt star langre ner.

e Den har en tydlig call-to-action knapp
e Den har inte en massa “exit routes”

Vad ar da “exit routes” och varfor ska man inte ha det pa en
landningssida?

Exit routes ar alla genvagar som leder bort fran landningssidan.
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Rubrik

Det inledande stycket

Brodtexten
Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum

Call to action!

Pa bilden ar alla genvagar som ar rédmarkerade exit routes.

Nar du har betalat for att besokaren klickat pa din annons vill du
antagligen fa tillbaka den investeringen genom att den som besoker din
landningssida gor det du vill att denne ska gora.

Det kan vara att kbpa en produkt, registrera sin e-postadress for ett
nyhetsbrev eller liknande.

Alla genvégar pa din landningssida (exit routes) okar risken att
besokaren klickar sig vidare till andra delar av din site och da har du
forlorat mojligheten att fa bestkaren att géra det du vill (och du har
dessutom betalat for ett klick pa din annons).



Rubriken

Nar du skriver en text vill du sakert att Google ska forsta vad den
handlar om sa att de kan indexera din site och visa upp den i
sokresultatlistan nar en potentiell kund googlar.

Men, du vill sdkert ocksa att det du skriver ska vara relevant och
intressant att lasa for en potentiell kund, eller hur?

Man kan skriva en rubrik som for all del ar “rétt gjord” sett ur ett SEO-
perspektiv men som samtidigt ar trakig att lasa.

En sadan rubrik kommer inte att generera speciellt mycket intakter da
rubriken inte far potentiella kunder att lasa vidare.

Det du vill gora ar att skriva rubriker som bade forklarar fér Google vad
texten handlar om och fangar lasarnas uppmarksamhet och véacker
deras nyfikenhet.

Lat oss ga tillbaka till exemplet med Hasses hundmat (som vi pratade
om i kapitlet Adwords-copy).

Du heter Hasse och saljer hundmat online.

Du har precis lanserat en ny kategori hundmat gjord specifikt for aldre
hundar.

Du har skapat en featuresida som gar igenom varfor aldre hundar
behover en speciell typ av kost och varfér just din hundmat ar den
basta maten for en aldre hund.

Hur skulle du skriva rubriken till denna featuresida?

Du skulle kunna skriva:
“Hundmat for aldre hundar”.



Ur ett SEO-perspektiv fungerar rubriken, Google forstar vad det star
och allt &r frid och frojd.

Eller?

Problemet med en rubrik som lyder “hundmat fér &ldre hundar” ar att
den rubriken ar ungefar lika intressant att lasa som det &r att titta pa
farg som torkar.

Rubrikens primara syfte ar att fanga lasarens uppmérksamhet samt att
vacka lasarens nyfikenhet.

En battre rubrik i sammanhanget skulle exempelvis kunna vara:
“Varfér hundmaten ér viktig fér din hund nér den blir aldre”.

Om du dessutom foéljer upp den rubriken med foljande text har du vackt
l&asarens nyfikenhet:

“Nér din hund aldras &r det viktigt med vilket foder den éter.
Hé&r &r 3 anledningatr till varfor:”

Har du en aldre hund och letar efter information géllande hundmat for
aldre hundar ar sannolikheten hdg att du laser vidare néar du last en
sadan rubrik samt inledande stycke.

Google forstar bada rubrikerna dock ar den ena rubriken béttre pa att
fanga lasarens intresse &n den andra.

Att en rubrik ar ratt gjord ur ett SEO-perspektiv betyder inte att den far
potentiella kunder att lasa det du skriver.

Om du har last kapitlet adwords-copy kanske du minns att annonsen
vi pratade om dar innehdll samma text som i exemplet vi tar upp i det
har kapitlet:

Varfér hundmaten é&r viktig for din hund nér den blir &ldre.

Nér din hund aldras &r det viktigt med vilket foder den éter.
Hé&r &r 3 anledningar till varfor:



Varfor ar det da samma text i bada exemplen?

Det beror pa att det &r samma principer som géaller nar man skriver en
annonsrubrik som néar man skriver andra typer av rubriker.

En rubrik maste fanga lasarens uppméarksamhet och vacka deras
nyfikenhet.

Om rubriken misslyckas med detta kommer inte l&saren att fortsatta
l&sa det du skriver.

Rubriken ar med andra ord nagot du behdver lagga ner mycket tid pa.
En bra rubrik gor att det du skriver blir I&st.

En bra rubrik gor din text mer intressant att dela.

En bra rubrik gor att potentiella kunder klickar pa din annons.

Om du vill veta mer om hur man skriver effektiva rubriker kan du ladda
ner min e-bok “copywriting - Din guide till copywriting “ gratis pa

féljande direktlank: http://varldensbastacontent.se/copywriting-din-
guide-till-copywriting-mikael-hogling/



http://varldensbastacontent.se/copywriting-din-guide-till-copywriting-mikael-hogling/

Det inledande stycket

Rubrikens primara uppgift ar att fanga lasarnas uppmarksamhet och
vacka deras intresse (sa att de laser vidare).

Det inledande styckets priméra uppgift ar att snabbt vidareutveckla det
du skrivit om i rubriken (sa att de laser vidare).

Kom ihag, rubriken var det som fick dem att lasa vidare sa det du skrev
| rubriken vill lasarna ha mer av.

Du har bara nagon enstaka sekund pa dig att 6vertyga dina lasare om
att det du skriver ar intressant sa har galler det att direkt spinna vidare
pa din rubrik.

Lat oss saga att du skriver en text om ett bantningspreparat och i
rubriken skriver du:

Vill du ga ner 5 kilo till sommaren?
Har du ocksa testat olika dieter och preparat tidigare utan resultat?

De lasare som laser vidare fran ovanstaende rubrik till det inledande
stycket tycker uppenbarligen att den rubriken verkar intressant.

De ar antagligen intresserade av att ga ner i vikt till sommaren.

De har antagligen aven forsokt ga ner i vikt tidigare med varierande
resultat.

For att du ska fortsatta behalla deras intresse bor du direkt adressera
och spinna vidare pa det du skrivit i rubriken.

Du skulle da kunna skriva nagot i stil med:

Svarade du ja pa nagon eller bada fragorna har jag en riktigt god nyhet



att dela med mig av till dig!

Rubriken och det inledande stycket skulle da se ut sa har:

Vill du ga ner 5 kilo till sommaren?
Har du ocksa testat olika dieter och preparat tidigare utan resultat?
Svarade du “ja” pa nagon eller bada fragorna har vi en riktigt god

nyhet att dela med oss av till dig!

Det inledande styckets priméra uppgift &r att fa kunden att fortsétta ldsa
och det béasta séttet att dstadkomma detta &r att vidareutveckla
rubrikens I6ften, pastaenden eller fragor.

Tiden vi idag &r beredda att lagga pa reklambudskap ar i det narmaste
obefintlig.

Darfor ar det viktigt att snabbt presentera en lésning pa kundens
problem.

Detta betyder inte att du maste skriva korta texter utan att du direkt
maste fanga kundens intresse med rubriken och sedan direkt spinna
vidare pa rubriken i det inledande stycket.

Om du i det inledande stycket borjar skriva om nagot som inte handlar
om det du skrivit om i rubriken ar chansen stor att dina lasare tréttnar
och slutar lasa.

Information som du vill delge dina lasare som inte direkt ar kopplat till
rubrikens l6fte skriver du istéllet om langre ner i brédtexten.



Call-to-action

Vad finns det att saga om call-to-action-knappar som inte redan ar
sagt?

Inte att de ska ha kontrasterande farger, vara val synliga och liknande i
alla fall.

Det har andra sagt béattre an vad jag kan gora.
Dessutom handlar den har boken om copywriting inte om design.

Det jag kan saga ar dock detta: en call-to-action-text ska ha en tydlig
uppmaning.

Ett call-to-action-budskap ska vara kristallklart, det ska uppmana
lasaren att gora nagot och det ska vara valdigt tydligt vad detta nagot
ar.

Detta géller for all del all text men det &r &nnu viktigare nér du ska
uppmana den som laser ditt budskap att gora nagot.

Om du exempelvis vill att besokaren pa din site ska ringa eller skicka
mail till dig bor det alltsa inte sta "hor av dig” utan snarare nagot i stil
med "kontakta oss nu!”.

Vi manniskor alskar att skjuta upp saker och ting och det bor du
forsbka undvika att uppmuntra.



FAQ & kunders invandningar

Alla som jobbat som séljare vet att en invandning ar en kopsignal.

Kunden ar intresserad av att kopa din produkt/tjanst men ser ett eller
flera potentiella problem med att handla av dig.

Det ar din uppgift att forklara foér kunden varfor invandningen inte ar ett
problem.

Detta kan en saljare géra som moter en kund 6ga mot dga eller pratar
med kunden i telefon.

Men hur gar du tillvaga online déar du inte har en direktkontakt med
kunderna?

Genom att anvanda din FAQ-sida.

Sa fort du far ett mail med en fraga (invandning) av en kund kan du
vara séker pa att aven andra potentiella kunder funderar pa samma
sak.

Denna fraga/invandning lagger du upp pa din FAQ-sida och svarar pa
den.

Alla fragor/invandningar som kunder har ska laggas upp pa din FAQ-
sida, denna sida ar din mojlighet att géra det séljare gor nar de har
direktkontakt med en kund, namligen att bemdéta invandningen.



Sammanfattning

Online copywriting handlar om att skriva for och till manniskor.

Det ar latt att tappa detta fokus och istallet lagga ner all sin tid pa SEO
och oroa sig for vad Google tycker om det man skriver.

Dock ar inte Google din kund, Google ar ett verktyg du ska anvanda
dig av for att fa potentiella kunder att hitta till din site.

Det ar fullt méjligt att lagga mangder med pengar pa att SEO-anpassa
din site till fullandning samtidigt som du vraker ut pengar pa
Adwordsannonsering och anda misslyckas.

Den enkla sanningen ar den att om dina potentiella kunder inte finner
det du skriver relevant och intressant sa kan inga pengar i varlden fa
dem att handla av dig (mdjligtvis om du ger bort sakerna gratis).

Ha alltid fokus pa dina kunder!



	Inledning
	SEO-copy
	Att ranka högre i Googles sökresultatlista

	RO - Reader Optimization
	Styckeindelning
	Underrubriker

	LSI-Keywords
	Vad är LSI-keywords?
	Varför är det viktigt att använda LSI-keywords?
	Så här hittar du LSI-keywords.
	Så här använder du dig av LSI-keywords
	Hur du inte ska använda dig av LSI-keywords.

	Long-tail keywords
	Vad är long-tail keywords?
	Varför long-tail keywords är viktiga.
	Nackdelar med long-tail keywords.

	Adwords-copy
	Annonstexten
	Landningssidan
	Vad är då en bra annonstext?
	Adwordsannonsens delar
	URL
	Description (inledande stycke)
	Parenteser

	Landing page-copy
	Rubriken
	Det inledande stycket
	Call-to-action
	FAQ & kunders invändningar
	Sammanfattning

